REGULAMIN KONKURSU BARMANSKIEGO

»DUMA DUBLINA - Edycja lI”

§1 POSTANOWIENIA OGOLNE

1. Niniejszy regulamin okresla zasady udziatu w ogélnopolskim programie motywacyjnym
dla kanatu on-trade, zasady jego przebiegu oraz sposéb nadzoru nad prawidtowym
przeprowadzeniem, jak rowniez proces reklamacyjny (dalej: ,Regulamin”).

2. Ogoélnopolski program motywacyjny skierowany do przedstawicieli kanatu on-trade,
ktérego dotyczy Regulamin prowadzony jest pod nazwa ,,DUMA DUBLINA - Edycja ll” (dale;j:
»Konkurs”).

3. Organizatorem oraz fundatorem nagrod w Konkursie jest "BACARDI-MARTINI POLSKA"
spo6tka z ograniczong odpowiedzialnoscig z siedzibg w Warszawie, ul. Wotoska 22, 02-675
Warszawa, wpisana do rejestru przedsiebiorcéw Krajowego Rejestru Sadowego prowadzonego
przez Sad Rejonowy dla m.st. Warszawy w Warszawie, Xlll Wydziat Gospodarczy Krajowego
Rejestru Sgdowego pod numerem KRS: 0000084196, kapitat zaktadowy w wysokosci 2 000
000,00 PLN, NIP: 527-10-22-944 (zwana dalej ,,Organizatorem”).

4, Koordynatorem Konkursu jest Magdalena Makowska, prowadzgca dziatalnosc¢
gospodarczg pod nazwg ,,5POINTS Magdalena Makowska” z siedzibg w Mierzynie przy ul. Zeusa
11, 72-006 Mierzyn, NIP 8512850622, REGON: 320303796.

5. Konkurs organizowany jest przez Internet, przez dedykowang mu strone www.teeling-
dumadublina.pl zwang dalej: ,,Strona Konkursu”). Komunikacja z osobami biorgcymi w nim
udziat odbywa sie za posrednictwem poczty elektronicznej email i/lub kontakt telefoniczny, przy
wykorzystaniu danych przekazanych Organizatorowi w trakcie zgtoszenia i na podstawie
udzielonej mu zgody oraz po akceptacji Regulaminu.

6. Konkurs odbywa sie na terenie Rzeczypospolitej Polskiej i jest przeznaczony dla wybrane;j
grupy uczestnikéw wytonionych przez Organizatora na zasadach wskazanych ponizej w
Regulaminie (zwanych dalej ,Uczestnikami”).

7. Konkurs rozpoczyna sie w dniu 09.02.2026r. o godzinie 16:00, zas konczy w dniu
16.04.2026r. 0 godzinie 23:59, przy czym czynnos$ci zwigzane z przyznawaniem i odbiorem
nagrdd oraz rozpatrywaniem reklamacji zakoricza sie do 30 dni od daty zakoriczenia Konkursu, to
jestdo dnia 16.05.2025r. do godziny 23:59.

8. Organizator Konkursu zobowiazuje sie ufundowaé nagrody okreslone szczegétowo w
Regulaminie.

9. Konkurs nie jest grg losowg, loterig fantowa, zaktadem wzajemnym, loterig promocyjna,
gra, ktorej wynik zalezy od przypadku, ani zadng inng forma gry w rozumieniu ustawy z dnia 19
listopada 2009 r. o grach hazardowych (tekst jednolity Dz. U. z 2023, poz. 227, ze zmianami).

10. Ze wzgledu na swoj niepubliczny charakter, Konkurs nie stanowi reklamy ani promocji
publicznej w rozumieniu przepiséw ustawy z dnia 26 pazdziernika 1982 r. o wychowaniu w



trzezwosci i przeciwdziataniu alkoholizmowi a celem Konkursu jest nagradzanie oséb, ktére
najlepiej wykonaty okreslone w ramach Konkursu zadania konkursowe, na zasadach i
warunkach okreslonych w niniejszym Regulaminie.

11. Udziat w Konkursie jest dobrowolny. Uczestnik przed przystgpieniem do Konkursu
zobowigzany jest zapoznaé sie z trescig Regulaminu, a nastepnie, przystepujac do Konkursu,
zobowiazuje sie do przestrzegania zawartych w Regulaminie zasad, jak réwniez potwierdza, iz
spetnia wszystkie warunki, ktdre uprawniajg go do udziatu w Konkursie.

12. Warunkiem uczestnictwa w Konkursie jest przestanie Organizatorowi aplikacji
konkursowej dostepnej na Stronie Konkursu i pozytywna weryfikacja przez Organizatora
spetnienia przez kandydata wszystkich warunkdéw udziatu w Konkursie, wymienionych ponizej w
Regulaminie. Ztozenie aplikacji konkursowej wymaga akceptacji przez kandydata postanowien
niniejszego Regulaminu, a takze zobowigzania sie do wziecia udziatu we wszystkich
organizowanych w ramach Konkursu aktywnosciach.

§2 WARUNKI UCZESTNICTWA W KONKURSIE

1. Uczestnikiem niniejszego Konkursu moze byé osoba fizyczna wykonujaca zawéd
barmana/barmanki, ktéra podczas trwania Konkursu spetni tagcznie nastepujace warunki:
a) wdniu zgtoszenia do Konkursu ukonczyta 21 lat;

b) posiada miejsce zamieszkania na terytorium Rzeczpospolitej Polskiej;

c) posiada paszport, wazny co najmniej do konca 2027 roku;

d) zaakceptowata postanowienia niniejszego Regulaminu;

e) posiada petng zdolno$é do czynnosci prawnych;

f) wyraza zainteresowanie tresciami alkoholowymi;

g) petnifunkcje pracownika lub managera w istniejgcym i funkcjonujacym lokalu

gastronomicznym, posiadajacym wazne zezwolenia na sprzedaz napojéw
alkoholowych przeznaczonych do spozycia w miejscu sprzedazy, o zawartosci
alkoholu do 4,5% oraz piwa, o zawartosci alkoholu powyzej 4,5% do 18% oraz o
zawartosci alkoholu powyzej 18%;

h) posiadawazne orzeczenie do celéw sanitarno-epidemiologicznych (waznag
ksigzeczke sanepidowska) oraz zaswiadczenie o zdolnosci do pracy za barem;

i) dokonata zgtoszenia swojego udziatu w Konkursie za posrednictwem Strony
Konkursu, przez wypetnienie zamieszczonego na niej formularza aplikacji
konkursowej, w sposdb zgodny z dostepnymi tam wskazéwkami (w tym podata:
swoje imie, nazwisko, telefon kontaktowy, adres poczty elektronicznej e-mail, a
takze nazwe i adres miejsca pracy/lokalu, ktdry reprezentuje) oraz zaakceptowata
Regulamin.

2. Niespetnienie ktoregokolwiek z warunkéw udziatu w Konkursie spowoduje niewaznosé
zgtoszenia.

3. W Konkursie Uczestnik mozna braé udziat wytacznie wysytajac zgtoszenie dostepne na
Stronie Konkursu, za pomocag osobistego konta utworzonego w trakcie rejestraciji
Uczestnika, ktore pozwali na jednoznaczng identyfikacje jego tozsamosci.



Niedopuszczalne jest tworzenie kont i dokonywanie zgtoszenh konkursowych w imieniu
0s6b trzecich, ani za posrednictwem ich kont, jak rowniez udostepnianie logindw i haset
dostepowych osobom trzecim. Organizator zastrzega sobie, ze w takich przypadkach
bedzie mu przystugiwato prawo wykluczenia Uczestnika z Konkursu i odmowy przyznania
mu nagrody w Konkursie.

4. Uczestnikami Konkursu nie moga byé pracownicy Organizatora oraz Koordynatora, ani
cztonkowie rodzin tych osoéb. Za cztonkdéw rodziny w rozumieniu niniejszego Regulaminu
uznaje sie: wstepnych, zstepnych, rodzenstwo, matzonkéw, a takze osoby pozostajace z
ww. osobami w stosunku przysposobienia.

5. W przypadkach wykrycia dzia{arﬁ niezgodnych z Regulaminem, w tym préby wptywania na
wytonienie zwyciezcy w sposob niedozwolony, Uczestnik moze zostaé wykluczony z
Konkursu.

83 ZASADY KONKURSU

1 [Etap I] Zgtoszenie udziatu w Konkursie odbywa sie on-line poprzez wypetnienie w
terminie od 09.02.2026 r. od godziny 16:00 do dnia 28.02.2026 r. do godziny 23:59 formularza
aplikacji konkursowej dostepnego na internetowej Stronie Konkursu: www.teeling-
dumadublina.pl oraz dotagczenie do niego autorskiego przepisu zgtaszajacego na cocktail z
wykorzystaniem whisky Teeling z portfolio Organizatora i zdjecia z prezentacji tego autorskiego
cocktailu w social mediach. Zdjecie powinno zawieraé obok przedstawienia autorskiego
cocktailu réwniez obraz butelki whisky Teeling z portfolio Organizatora wykorzystanej do jego
przygotowania.

2 Zgtaszajgcy zobowigzany jest do bezwzglednego przestrzegania przy prezentacji w social
mediach autorskiego cocktailu i butelki whisky Teeling z portfolio Organizatora, wykorzystanej do
jego przygotowania, przepisow o zakazie reklamowania i promocji alkoholu zawartych w ustawie
z dnia 26 pazdziernika 1982 r. o wychowaniu w trzezwosci i przeciwdziataniu alkoholizmowi, to
jest ograniczeniu przekazu wytagcznie do oséb petnoletnich (18+), a takze zamieszczeniu w jego
obrebie informacji o szkodliwosci alkoholu i zakazie spozywania napojéw alkoholowych przez
osoby niepetnoletnie.

3 Przedstawienia autorskiego cocktailu oraz butelki whisky Teeling z portfolio Organizatora
nie moga:

e budzi¢ u odbiorcy skojarzen prowadzacych do negatywnych skutkdw spotecznych (nie
wolno wigza¢ spozywania alkoholu ze sprawnoscig fizyczna czy kierowaniem pojazdami);

e zawiera¢ stwierdzen kojarzacych alkohol z wtasciwosciami leczniczymi, stymulujgcymi
czy uspokajajgcymi;

e przedstawiac¢ alkoholu jako sposédb na rozwigzanie konfliktéw osobistych;

e zachecaé do nadmiernego spozywania alkoholu;

e ukazywac abstynencje czy umiarkowane spozycie alkoholu w negatywnym swietle;

e wywotywac skojarzenia alkoholu z relaksem, wypoczynkiem, nauka, pracg, sukcesem
zawodowym lub zyciowym czy atrakcyjnoscia.



4 Z przestanych zgtoszen jury - reprezentujgce Organizatora w sktadzie 3-osobowym
(dalej zwane ,,Jury”) i obradujace w dniach 01.03.2026 r. do 03.03.2026r. - dokona
wyboru 15 autoréw, ktérych zgtoszenia uzyskajg najwyzsza liczbe punktow i ktérzy
przejda do Etapu 2 (dalej zwanego ,,Konkursem Gtéwnym”), tworzgc TOP15 Konkursu.

5 W przypadku, gdy w tym samym lokalu bierze udziat wiecej niz jeden Uczestnik,
sprzedaz punktowana jest rozliczana indywidualnie na podstawie raportéw POS
przypisanych do danego Uczestnika (np. login kelnerski / kod pracownika / dedykowany
przycisk sprzedazowy). Do punktacji Uczestnika zalicza sie wytacznie sprzedaz
zarejestrowang na jego identyfikatorze POS w okresie konkursowym. Lokal zobowigzuje
sie do wdrozenia oznaczenia sprzedazy w POS umozliwiajgcego rozliczenie indywidualne.

6 Dokonujgc oceny Jury kieruje sie nastepujacymi kryteriami:
a) nazwa i ogdlny koncept cocktailu — 10 PKT
b) wygladi kompozycja zgtoszenia — 20 PKT
c) dobér sktadnikéw —20 PKT
d) smakiogdélne wrazenia — 20 PKT
e) mozliwos¢ odtworzenia receptury w innych lokalach gastronomicznych — 10 PKT
f) prezentacja autorskiego cocktailu zgtoszeniowego w social mediach — 30 PKT

7 [ETAP 2] Uczestnicy zakwalifikowani do Konkursu Gtéwnego zostang o tym
powiadomieni w dniu 05.03.2026. r. do godziny 23:59 droga mailowg na adres e-mail
podany przez nich w zgtoszeniu konkursowym. Uczestnik zakwalifikowany do Konkursu
Gtéwnego zobowigzany jest niezwtocznie, lecz nie pdzniej niz do dnia 05.03.2026 r. do
godz. 23:59 potwierdzi¢ kontaktujgc sie z Koordynatorem swaj udziat w Etapie 2
Konkursu. Lista uczestnikow TOP15 Konkursu zostanie zamknieta w dniu 08.03.2026 r. do
godz. 12:00.

8 Aktywacja w Etapie 2 bedzie polegac¢ na podejmowaniu przez Uczestnika, zgodnie

z nizej podanym harmonogramem, aktywnosci uzgodnionych z Organizatorem (zadania

konkursowe) nastepnie ocenianych i punktowanych przez Jury zgodnie z wymienionymi

dalej w Regulaminie zasadami (dalej: ,,Aktywacja”). Kazdy z uczestnikéw otrzyma
jednorazowe wsparcie w wysokosci 1000 zt netto do przeznaczenia na wydrukowanie
menu oraz inne dowolne, zwigzane z przeprowadzeniem aktywacji czynnosci.

9. Wramach Aktywacji Uczestnik zobowigzany jest m. in. do stworzenia specjalnego
menu zawierajgcego minimum 3 opcje podania Teeling Irish Whiskey z portfolio
Organizatora, w tym w formie autorskiego cocktailu zgtoszonego w Etapie 1 Konkursu.

10. Harmonogram Etapu 2 Konkursu:

a. 06.03.2026r. - 15.03.2026r. - planowanie i przygotowanie przez Uczestnika przy
wsparciu Organizatora dziatan w ramach Aktywacji, ktére bedg przeprowadzone w
lokalu Uczestnik.



b. 16.03.2026r. - 22.03.2026r. — podjecie w lokalu zaplanowanych przez Uczestnika
dziatan w ramach Aktywacji, rozpoczecie sprzedazy punktowanej produktow
marki Teeling Irish Whiskey z portfolio Organizatora.

c. 16.03.2026r. - 16.04.2026r. — sprzedaz punktowana produktdéw marki Teeling Irish
Whiskey z portfolio Organizatora w lokalu Uczestnika.

d. 17.04.2026r. - 23.04.2026r. przestanie przez Uczestnikow do Koordynatora
Konkursu raportéw z systemu POS, skompletowanie przez Jury materiatéow
niezbednych do oceny wynikéw Konkursu, zakonczenie Etapu 2.

11. Lokalem Uczestnika/lokalem w rozumieniu niniejszego Regulaminu jest istniejacy i
funkcjonujacy lokal gastronomiczny posiadajacy wazne zezwolenia na sprzedaz
napojoéw alkoholowych przeznaczonych do spozycia w miejscu sprzedazy, o
zawartosci alkoholu do 4,5% oraz piwa, o zawartosci alkoholu powyzej 4,5% do 18%
oraz o zawartosci alkoholu powyzej 18%, w ktorym Uczestnik petni funkcje
pracownika lub managera. Organizator wskazuje, ze Uczestnik zobowigzany jest we
wtasnym zakresie uzyskaé zgode wtasciciela/zarzadcy lokalu, w ktérym bedg
odbywac sie dziatania opisane w niniejszym Regulaminie, w tym w ust. 9 powyzej.
Organizator nie ponosi odpowiedzialnosci za szkody powstate w zwigzku z
nieuzyskaniem przedmiotowej zgody.

12.[ETAP 3 - FINAL] Po zakonczeniu Etapu 2 Jury obradujace w dn. 24-25.04.2026r.
dokona sposréd Uczestnikéw TOP15 Konkursu wyboru 5 zwyciezcow, w sposob
opisany w ustepach 12 i 13 ponizej, stanowigcych TOP5 Konkursu.

13. Zwyciezcami zostang 3 Uczestnicy, ktérzy kolejno uzyskali najwyzsza liczbe punktow
w ramach wszystkich aktywnosci (a+b+c+d), przydzielonych wedtug nastepujgcych
kryteriow:

Punktacja za aktywacje w lokalu uczestnika:

cocktail menu — 30 PKT

backbar-widocznos¢ marki na potce w statej ekspozycji — 20 PKT

pomystirealizacja na aktywacje marki w lokalu — 50 PKT

szkolenie — degustacja dla gosci lokalu lub wprowadzenie seta degustacyjnego — 30 PKT

inne dodatkowe inicjatywy Uczestnika majgce miejsce w lokalu — 30 PKT

punktacja za sprzedaz produktéw marki Teeling Irish Whiskey z portfolio Organizatora w

lokalu Uczestnika (w dowolnej formie: neat, on the rocks, coctail, rozliczanej na

podstawie raportéw z systemu POS):

najwieksza sprzedaz w Konkursie miejsce 1 — kwalifikacja do TOP5 —wyjazd do Dublina

najwieksza sprzedaz w Konkursie miejsce 2 — 75 PKT

najwieksza sprzedaz w Konkursie miejsce 3 - 65 PKT

najwieksza sprzedaz w Konkursie miejsce 4 — 50 PKT

najwieksza sprzedaz w Konkursie miejsce 5 - 40 PKT

punktacja za aktywnosc¢ Uczestnika w social mediach, przez ktéra nalezy rozumiec

wszelkiego rodzaju, zgodng z prawem, komunikacje zwigzang z autorskim cocktailem

zgtoszeniowym Uczestnika oraz Aktywacjg prowadzong w lokalu Uczestnika:

post z cocktailem Konkursowym — 20 PKT (maksymalna liczba postow — 2)



post z butelkg whiskey Teeling z portfolio Organizatora — 10 PKT (maksymalna liczba
postow - 2)

post dotyczacy Aktywacji w lokalu — 20 PKT (maksymalna liczba postow - 2)

post majacy walory informacyjne dot. marki Teeling Irish Whiskey z Portfolio Organizatora
lub autorskiego cocktailu zgtoszeniowego Uczestnika — 10 PKT (maksymalna liczba
postow — 2)

(uwaga: warunkiem koniecznym wziecia postu pod uwage przez Jury przy dokonywaniu
oceny i przydzielaniu punktow niezbedne jest jego prawidtowe oznakowanie dwoma
hasztagami #Teeling , #TeelingDumaDublina ; za kazdy post jest przyznawana
indywidualnie liczba punktdw, przy czym mozliwe jest otrzymanie maksymalnie 2
kompletdw punktdow z kazdej wymienionej powyzej kategorii postow)

punktacja za obecnos$¢ portfolio w lokalu Uczestnika:

Teeling Whiskey Small Batch — 15 PKT

Teeling Whiskey Single Malt - 15 PKT

Teeling Whiskey Single Grain — 15 PKT

Teeling Whiskey Rioja Cask Finish — 20 PKT

Teeling Whiskey Stout Cask Finish — 20 PKT

Teeling Whiskey Wonders Of Wood Pot Still - 30 PKT

Teeling Whiskey Rising Reserve — 45 PKT

14. Do grona Zwyciezcow w ramach TOPS Konkursu bedg rowniez nalezec:

a) Uczestnik, ktory uzyskat najwyzsza liczbe punktéw w ramach aktywnosci -
sprzedaz produktéw marki Teeling Irish Whiskey z portfolio Organizatora w lokalu (11d);
b) Uczestnik, ktory w najbardziej kreatywny sposéb w ocenie Jury, przeprowadzit

Aktywacje w lokalu.

15. Zgtaszane w Konkursie prace oraz wszelkie inne dzieta powstate w trakcie jego trwania
nie mogag byé wykorzystane w zadnym innym konkursie lub karcie menu (przed
zgtoszeniem go w Konkursie).

16. Organizator moze wykluczyé z Konkursu Uczestnika oraz usunaé z Konkursu jego
wyniki, w szczegélnosci w nastepujgcych przypadkach:

a) gdy wyniki zostaty uzyskane w wyniku popetnienia wobec Organizatora lub innych
Uczestnikéw Konkursu czynu karalnego (oszustwa);

b) gdy prace nadestane przez Uczestnika w ramach zadan konkursowych zawierajg
wulgaryzmy, tresci obrazliwe, polityczne, propagandowe, religijne lub tresci sprzeczne
Z prawem oraz naruszajgce jakiekolwiek prawa osdéb trzecich, w tym w szczegélnosci
dobra osobiste i prawa autorskie, prace te zawierajg tresci reklamowe dotyczgce
podmiotéw innych niz Organizator oraz, gdy zawieraja utwory w rozumieniu ustawy z
dnia 4 lutego 1994 r. — 0 prawie autorskim i prawach pokrewnych (dalej zwanej



,Prawem autorskim”), a Uczestnik nie posiada do nich praw autorskich lub praw
zaleznych w zakresie wskazanym dalej w Regulaminie;

17. W przypadku wykluczenia Uczestnika z Konkursu, jego miejsce przejmuje pierwsza
osoba na liscie rezerwowej.

18. Uczestnicy moga zadawaé ewentualne pytania dotyczace Konkursu oraz jego
przebiegu wysytajac e-mail na adres Koordynatora Konkursu teeling@5points.pl

19. Organizator nie ponosi odpowiedzialnosci za dziatania podjete w lokalu przez
Uczestnika w ramach opisanej w powyzszych ustepach Aktywaciji.

84 NAGRODY

1. Organizator przyzna pie¢ nagrdd | stopnia i dziesie¢ nagrdd Il stopnia (, Nagrody“),

tojest:

a) trzydniowy wyjazd do destylarni Teeling w Dublinie — dla kazdego ze zwyciezcow z
TOP5 Konkursu (5 nagréd | stopnia). O dacie wyjazdu Uczestnicy zostang
poinformowani przez Organizatora z wyprzedzeniem co najmniej 30 dni
kalendarzowych.

b) bilet na BETTER BAR 2026 oraz butelka limitowanej edycji Whiskey Teeling wskazanej
przez Organizatora - dla kazdego z pozostatych 10 Uczestnikéw z TOP15 Konkursu (10
nagrod Il stopnia).

2. Wyjazd, o ktérym mowa powyzej w ust. 1a niniejszego paragrafu obejmuje: 3
dniowy wyjazd do Irlandii (Dublin), w tym:

przelot Warszawa-Dublin-Warszawa w klasie ekonomicznej z bagazem osobistym i
jednym bagazem kabinowym do 8 kg,

dwa noclegi w hotelu co najmniej 3* i pokoju z wtasna tazienkg (mozliwa doptata do
pokoju 10s, zaleznie od dostepnosci),

wyzywienie w postaci Sniadania i obiadokolacji w dniach petnych pobytu oraz kolacji w
dniu przylotu i $niadania w dniu wylotu, zwiedzanie destylarni Teeling,

zwiedzanie Dublina,

Bar Tour — odkrywanie nocnego zycia Dublina,

gadzety niespodzianki od marki Teeling.

3. Zwyciezcy nie przystuguje prawo wymiany Nagrod na gotéwke ani na nagrode
innego rodzaju, jak réwniez prawo do zastrzegania czy roszczenia szczegdlnych cech
Nagrod. Zwyciezca nie moze tez zrzec sie czesci Nagrody (zrzeczenie sie czesci Nagrody
oznhacza zrzeczenie sie catosci Nagrody).



4. Organizator zastrzega sobie prawo do zmiany Nagrody w kazdym czasie, o czym
jest jednak zobowigzany poinformowac Uczestnikow. Organizator jest wytgcznie
uprawnionym do okreslania cech Nagrod.

5. Jezeli Nagroda jest nagroda rzeczowa, Uczestnik jest zobowigzany przekazaé
Organizatorowi informacje o adresie do korespondencji w celu doreczenia Nagrody w
terminie wskazanym przez Organizatora. Nagroda zostanie doreczona za posrednictwem
firmy kurierskiej wybranej przez Organizatora. Brak udzielenia ww. informacji we
wskazanym terminie oznacza rezygnacje z Nagrody, a Organizator jest uprawniony do
przyznania takiej Nagrody Uczestnikowi z kolejna najwyzszg uzyskana liczbg punktow.

6. Organizator nie ponosi odpowiedzialnosci za niemoznos¢ skorzystania przez
Uczestnika z Nagrody wynikajgca z okolicznos$ci niezaleznych od Organizatora W takim
przypadku Nagroda przepada.

7. Kazda z Nagrdéd zostanie wydana zgodnie z obowigzujgcymi przepisami prawa
podatkowego, tj. ustawy z dnia 26 lipca 1991 r. o podatku dochodowym od osdéb
fizycznych Organizator jako podmiot fundujacy wtasciwa Nagrode ufunduje dodatkowa
nagrode pieniezng w wysokosci 11,11% wartosci wydawanej przez siebie Nagrody, a
nastepnie z ogolnej wartosci przyznanej w Konkursie, wydawanej przez siebie Nagrody,
potracii odprowadzi do wtasciwego Urzedu Skarbowego podatek od wygranej Nagrody,
przez co dodatkowa nagroda pieniezna nie bedzie podlega¢ wyptacie, lecz zaliczeniu na
poczet podatku. Wartos¢ Nagrody oraz wysokosc¢ zryczattowanego podatku od Nagrody
zostanie zaokragglona stosownie do przepiséw podatkowych. Poprzez odebranie Nagrody
Uczestnik, ktory otrzymat Nagrode, wyraza zgode na pobranie dodatkowej nagrody
pienieznej przez Organizatora i przeznaczenie jej na zaptate podatku dochodowego od tej
Nagrody.

8. Wszystkie tresci zawarte w materiatach reklamowo-promocyjnych dotyczacych
niniejszego Konkursu maja charakter pogladowy.

9. W przypadku remisu (posiadania przez Uczestnikow takiej samej liczby punktow
po zakonczeniu Konkursu) Organizator przewiduje mozliwos¢ odbycia sie kolejnego
specjalnego, dodatkowego zadania konkursowego. Szczegdtowy opis, wymogi
konkursowe, termin i sposéb wykonania oraz sktad Jury kolejnego, specjalnego
dodatkowego zadania konkursowego udostepnione bedg na Stronie Konkursu na nie
pézniej niz 14 dni przed terminem zgtaszania (oddania) prac konkursowych.

10. taczna wartos¢ puli Nagrod w Konkursie wynosi 35.000,00 zt brutto.

11. Powiadomienie Zwyciezcéw nastgpi poprzez korespondencje mailowa oraz Strone
Konkursu.



12. Rzeczowe Nagrody Il stopnia zostang przestane osobom nagrodzonym przesytka
kurierskg w terminie 30 dni od ogtoszenia wynikéw Konkursu.

13. Nagrody zostang wydane zgodnie z obowigzujgcymi przepisami prawa
podatkowego.

85 PRAWA AUTORSKIE

1. Uczestnicy moga zgtaszaé do Konkursu wytacznie tresci bedace wynikiem wtasnego
autorstwa. Organizator moze weryfikowaé w kazdym czasie tresci, z uwzglednieniem kryterium
autorstwa. W razie stwierdzenia naruszen niniejszego zapisu, Organizator jest uprawniony do
wykluczenia Uczestnika dopuszczajgcego sie naruszen, na kazdym etapie Konkursu.
Uprawnienie do wykluczenia Uczestnika obejmuje réwniez prawo do pozbawiania go Nagréd. W
takim przypadku Uczestnik ma prawo ztozenia reklamacji zgodnie z Regulaminem. Uczestnik
ponosi wytaczng odpowiedzialno$é za naruszenie autorskich praw majatkowych i/lub
osobistych praw osdéb trzecich w zwigzku z przestanym zadaniem konkursowym w ramach
Konkursu. Uczestnik zobowiazuje sie zwrécié Organizatorowi wszelkie koszty, jakie ponidst
Organizator w zwigzku z naruszeniem praw lub dobr oséb trzecich na skutek eksploatacji tresci
wadliwej w zwigzku z naruszeniem, o ktorym mowa w zdaniu poprzednim.

2. Uczestnik moze zostaé wykluczony z Konkursu w kazdym czasie w razie stwierdzenia
przez Organizatora, ze jego zadanie konkursowe nie spetnia wymogéw Regulaminu lub w
przypadku zgtoszenia do Organizatora przez osoby trzecie roszczen zwigzanych z zadaniem
konkursowym. Uprawnienie do wykluczenia Uczestnika obejmuje réwniez prawo do
pozbawiania Nagrod. W takim przypadku Uczestnik ma prawo ztozenia reklamacji zgodnie z
Regulaminem.

3. Uczestnik wyraza zgode na dokonywanie przez Organizatora lub na jego zlecenie
wszelkich zmian, przerdbek i innych modyfikacji zadania konkursowego, zgodnie z potrzebami
Organizatora.

4. Zadanie konkursowe przestane przez Uczestnikéw mogg zostaé umieszczone w
Internecie lub wykorzystane w katalogach Organizatora lub innych jednostek wspétpracujgcych
z Organizatorem bez podawania nazwiska autora, na co Uczestnicy konkursu wyrazajg zgode.

5. Przestanie zadania konkursowego zgodnie z zasadami Regulaminu réwnoznaczne jest z
udzieleniem Organizatorowi niewytagcznej i nieodptatnej licencji, z prawem do udzielania
sublicencji, na korzystanie z nadestanej pracy bez ograniczen czasowych i terytorialnych, w
celach zwigzanych z organizacja Konkursu oraz celach marketingowych i promocyjnych poprzez:
a) utrwalenie przy wykorzystaniu wszelkich znanych technik na wszelkich znanych nosnikach, co
obejmuje w szczegélnosci utrwalenie technikg analogowa, cyfrowg i optyczng,

b) zwielokrotnienie wszelkim znanymi technikami cyfrowymi, analogowymi i optycznymi,
c) publikacje na nosnikach wielkoformatowych (zewnetrznych i wewnetrznych),

d) wielokrotne publiczne wystawienie,



e) eksploatacje w Internecie, na stronach www, za posrednictwem taczy telefonicznych lub
satelitarnych, przewodowych lub bezprzewodowych, technik cyfrowych lub analogowych,

f) publiczne udostepnianie w taki sposéb, aby kazdy maégt mieé do niego dostep w miejscuiw
czasie przez siebie wybranym,

g) wykorzystywanie w dziataniach marketingowych, w tym do reklamy produktéw Organizatora,

h) wykorzystywanie ich do tworzenia utwordw zaleznych, a nastepnie uzywania tak powstatych
utwordéw w sposéb wskazany w pkt. od a) do g),

i) bez wzgledu na ilo$é nadan, emisji, czy wytworzonych egzemplarzy oraz zobowigzaniem sie do
niewykonywania autorskich praw osobistych do zadania konkursowego wzgledem Organizatora,
w szczegolnosci wyrazeniem zgody na wykorzystywanie zdjecia/filmu bez podawania imienia,
nazwiska lub pseudonimu tworcy.

6. Z chwilg wydania Nagréd Organizator nabywa wtasno$é egzemplarza
nagrodzonych prac oraz majatkowe prawa autorskie do tych prac bez ograniczen
czasowych oraz terytorialnych na polach eksploatacji wskazanych w ust. 5 powyzej. Z
chwilg okreslong w zdaniu poprzedzajgcym Uczestnik udziela Organizatorowi zezwolenia
na wykonywanie zaleznych praw autorskich do opracowan pracy konkursowej w
rozumieniu art. 2 Prawa autorskiego, dokonanych przez Organizatora lub na jego zlecenie,
a takze przenosi na Organizatora prawo zezwalania na wykonywanie zaleznych praw
autorskich.

7. W przypadku, gdy zadanie konkursowe zawiera wizerunek Uczestnika, Uczestnik
publikujgc zadanie konkursowe o$wiadcza, iz wyraza zgode na wielokrotne rozpowszechnianie
przez Organizatora wizerunku zawartego w tym zadaniu konkursowym na wszelkich polach
eksploatacji okreslonych w ust. 5. Zgoda niniejsza nie jest ograniczona czasowo i terytorialnie.

8. Jezeli zadanie konkursowe zawiera wizerunek oséb trzecich, Uczestnik o$wiadcza, iz
posiada zgode do rozpowszechnianie wizerunku tych oséb, na zasadach wskazanych w ust. 7
powyzej.

§6 OCHRONA DANYCH OSOBOWYCH

1. Administratorem danych osobowych Uczestnikéw jest BACARDI MARTINI POLSKA
spotka z ograniczona odpowiedzialnoscia z siedzibg w Warszawie, ul. Wotoska 22, 02-675
Warszawa, wpisana do rejestru przedsiebiorcéw prowadzonego przez Sad Rejonowy dla m.st.
Warszawy w Warszawie, Xl Wydziat Gospodarczy Krajowego Rejestru Sgdowego pod numerem
KRS 0000084196, kapitat zaktadowy w wysokosci 2.000.000,00 PLN, NIP: 527-10-22-944 (dalej
jako ,,BMP”).

2. We wszelkich sprawach zwigzanych z przetwarzaniem danych osobowych Uczestnikow
przez BMP prosimy o kontakt pod adresem email: DataProtection@bacardi.com



W zwigzku z uczestnictwem w Konkursie BMP przetwarza dane osobowe Uczestnikow w
zakresie:

a) imienia, nazwiska, adresu email, numeru telefonu Uczestnika Konkursu;

b) w przypadku Zwyciezcéw Konkursu lub zadania oraz obstugi reklamacyjnej: adresu
dostawy Nagrody, w przypadku zwyciezcow nagrody - wycieczki takze: PESEL, numer
paszportu, data urodzenia;

c) na potrzeby odprowadzenia podatku: adres wtasciwego Urzedu Skarbowego;
d) na potrzeby potwierdzenia petnoletnosci: data urodzenia;
e) innych informacji niezbednych do zakupu biletu lotniczego;

f) dodatkowo w przypadku przestania zadania konkursowego zawierajacego wizerunek
Uczestnika lub osob trzecich: wizerunek Uczestnika lub takich osdb trzecich utrwalony w
zadaniu konkursowym.

4. Dane osobowe Uczesnitkéw przetwarzane bedg w celu:
a) uczestnictwa w Konkursie (na podstawie udzielonej zgody);

b) wytonienia oraz ogtoszenia Zwyciezcy Konkursu i zadan konkursowych (na podstawie
udzielonej zgody);

c) obstugi spraw podatkowych (w przypadku zaistnienia takiej okolicznosci podstawa jest
obowiagzek prawny cigzacy na Administratorze);

d) utrwalaniairozpowszechniania zadania konkursowego (na podstawie udzielonej zgody);
e) wydania Nagréd dla Zwyciezcéw(na podstawie udzielonej zgody).

5. Zuwagina zapewnienie odpowiedniej organizacji w biezgcych sprawach
dotyczacych dziatalnosci BMP odbiorcg danych osobowych Uczestnikow
moga by¢:

a) spotki powigzane kapitatowo z BMP

b) podmioty przetwarzajgce dane osobowe Uczestnikow na zlecenie BMP (agencje bedace
wykonawca konkursu);

c) dostawcy ustug prawnych i doradczych wspierajacych BMP w dochodzeniu nalezytych
roszczen (w szczegdlnosci kancelarie prawne);

d) dostawcy ustug zaopatrujgcych BMP w rozwigzania techniczne oraz organizacyjne,
wspierajgcych procesy biznesowe (w szczegdlnosci dostawcy ustug informatycznych,
firmy kurierskie i pocztowe, firmy hostingowe, firmy zajmujace sie organizacja wyjazdéw
krajowych lub/i miedzynarodowych).

6. Dane osobowe Uczestnikéw mogg by¢ przekazywane przez Organizatora
poza obszar Unii Europejskiej. W przypadku konkurséw organizowanych
na platformie Facebook, transfer danych poza Europejski Obszar
Gospodarczy bedzie sie odbywat zgodnie z Politykg Prywatnosci i



10.

11.

12.

Regulaminem Facebooku
(https://www.facebook.com/privacy/explanation).

Dane osobowe Uczestnikow bedg przetwarzane tak dtugo, jak dtugo
bedzie aktualny cel ich przetwarzania, tj. bedzie to czas trwania Konkursu
oraz zwigzanych z nim dziatah marketingowych, a w odniesieniu do
Zwyciezcéw Konkursu réwniez okres wymagany przez odpowiednie
przepisy podatkowe. W przypadku roszczen, dane osobowe Uczestnikdw
bedg przetwarzane do momentu przedawnienia tych roszczen,
wynikajacego z kodeksu cywilnego. Po uptywie tych terminéw dane
Uczestnikéw bedg usuwane lub poddawane anonimizac;ji.

Uczestnikowi Konkursu przystuguje prawo dostepu do tresci dotyczacych
go danych osobowych, ich sprostowania, zadania ich usuniecia lub
ograniczenia przetwarzania, ich przenoszenia do innego administratora
oraz whiesienia sprzeciwu wobec ich przetwarzania. W przypadku
potrzeby skorzystania z tych uprawnien prosimy o kontakt z naszym
Inspektorem Ochrony Danych. Informujemy takze, ze Uczestnikom
przystuguje nadzorujgcego przestrzeganie przepiséw ochrony danych
osobowych, tj. Prezesa Urzedu Ochrony Danych Osobowych.

Podanie przez Uczestnikéw danych osobowych i wymaganych
przypadkach — wyrazenie zgody ha przetwarzanie danych - jest
dobrowolne, aczkolwiek niezbedne do uczestnictwa w Konkursie, w
przypadkach, w ktérych przetwarzanie odbywa sie na podstawie zgody
Uczestnika - wyrazenie zgody odbywa sie poprzez akceptacje Regulaminu
podczas wystania zgtoszenia do Konkursu. Brak wyrazenia zgody na
przetwarzanie danych bedzie oznaczat brak mozliwosci udziatu w
Konkursie.

Udziat w Konkursie moze wymagac¢ wykonania zadania (np. kreatywnego
lub technicznego), na warunkach wskazanych przez Organizatora. W
przypadku zadania konkursowego zawierajacej wizerunek, dane osobowe
Uczestnikéw oraz dane osobowe osd6b utrwalonych w zadaniu
konkursowym moga byé wykorzystywane i przetwarzane w celach
marketingowych podczas trwania catego Konkursu oraz po jego
zakonczeniu, w szczegélnosci umieszczone na platformach mediow
spotecznosciowych, w celach scisle zwigzanych z przeprowadzeniem
Konkursu. Biorgc udziat w Zadaniu Konkursowym i przesytajac zadanie
konkursowe, Uczestnik potwierdza, ze przekazat osobom trzecim, ktérych
wizerunek jest utrwalony, informacje o przetwarzaniu ich danych, zawarte
w niniejszym Regulaminie oraz ze wyrazity one zgode na wykorzystanie
wizerunku w Konkursie.

Dalsze przetwarzanie danych osobowych Zwyciezcéw Konkursu w celach
marketingowych moze wigzaé sie z koniecznoscig podpisania przez nich
dodatkowych, odpowiednich dokumentoéw.

Administrator oswiadcza, ze powaznie traktuje swoje zobowigzanie do
zgodnego z prawem przetwarzania danych osobowych Uczestnikow



Konkursu (w tym wizerunku). Administrator w stosunkach z Uczestnikami
bedzie dziataé zgodnie z przyjetymi standardami w zakresie ochrony
danych, ze szczegdélnym uwzglednieniem praw i interesdw Uczestnikow.

13. Dane Uczestnikéw nie bedg przetwarzane w sposéb zautomatyzowany, w
tym profilowane.

14. W kazdym momencie Uczestnik moze dokonaé wycofania ztozonej
wczesniej zgody poprzez ztozenie stosownego oswiadczenie w formie
dokumentowej umozliwiajgcej zapoznanie sie z jego trescig przez
Organizatora. Wycofanie zgody nie wptywa na zgodnos’é Z prawem
przetwarzania, ktérego dokonano na jej podstawie przed jej wycofaniem.

§7 POSTANOWIENIA KONCOWE

1. Regulamin Konkursu dostepny jest w siedzibie Organizatora pod adresem wskazanym w
81 ust. 3 Regulaminu.

2. Reklamacje i zastrzezenia dotyczgce przebiegu Konkursu oraz Nagréd moga by¢ sktadane
w trakcie trwania Konkursu oraz do 21 roboczych od daty zakohczenia Konkursu, droga
korespondencyjna na adres Organizatora lub Koordynatora Konkursu, a takze droga
elektroniczng na adres wskazany w 83 ust. 17 Regulaminu. O sposobie rozpatrzenia reklamac;ji
Uczestnik zostanie poinformowany w ciggu 14 dni roboczych. Sktadajac reklamacje Organizator
prosi o podanie danych kontaktowych Uczestnika, aby umozliwi¢ kontakt zwrotny i rozpatrzenie
reklamacji, w szczegélnosci: imie, nazwisko, adres korespondencyjny, adres e-mail Uczestnika
oraz opis i powdd reklamaciji.

3. Organizator zastrzega sobie prawo zmiany Regulaminu w kazdym czasie. W przypadku
zmiany Regulaminu, informacja o zmianie oraz nowy Regulamin zostang zamieszczone na
Stronie Konkursu w taki sposéb, ze kazdy Uczestnik bedzie miat do niego dostep. Uczestnik,
ktéry nie wyraza zgody na udziat w Konkursie w zwigzku ze zmiang Regulaminu, jest uprawniony
do rezygnacji z udziatu w Konkursie. Oswiadczenie o rezygnacji nalezy zgtosi¢ przed dniem
wejscia w zycie zmian, oswiadczenie jest skuteczne od dnia wejscia w zycie zmian.

4, W kwestiach nieuregulowanych niniejszym Regulaminem stosuje sie przepisy prawa
powszechnie obowigzujgcego, w tym przede wszystkim przepisy Kodeksu cywilnego.

5. O dotrzymaniu terminu nadestania wiadomosci, informacji, korespondenciji lub innej
przesytki przewidzianej Regulaminem decydowaé bedzie data nadania, chyba ze inaczej
zastrzezono w tresci niniejszego Regulaminu.

6. Wszelkie spory bedg rozstrzygane przez sad powszechny w Warszawie wtasciwy dla
siedziby Organizatora.

7. Regulamin wchodzi w zycie z dniem 07.02.2026



